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La politicae lanemesi tv

ILVO DIAMANTI

tutto quello della tele-politica. Oscurata o almeno eclis-

sata dalla crisi del berlusconismo e dalla parallela ascesa
del montismo. Ma anche dalla ripresa del clima anti-politico.
Lo suggerivail calo - sensibile - degli ascolti delle trasmissioni
edeitalk politici, registrato nei primi mesidell’anno. Ecome se
il cittadino si fosse stancato di essere spettatore.

‘ ‘ omovidens”, comelo hadefi-
I I nito Giovanni Sartori. Un po’

PAREVA conclusoil tempo della media-politica. E soprat-

pernoiaeunpo’per disgusto.

Unpo’ perchélanuovaclasse
di governo — Monti in testa— appariva poco
spettacolare. E, piuttosto, grigia.

Invece, daqualchetempo,ilvento sembra
di nuovo cambiato. Gli ascolti dei program-
mi tele-politici sono in ripresa. Ma, soprat-
tutto, la tivii sembra tornata ai fasti e ai nefa-
sti di vent’anni fa. Nella stagione di Tangen-
topoli, mentre Berlusconi si apprestava a
scendere in campo. Quando la televisione
divenne “teatro della rivoluzione”. Dove
Gad Lerner metteva il scena il Profondo
Nord, direttamente “nella tana della Lega”.
Dove Gianfranco Funari dava volto e voce -
con assoluta naturalezza — alla gente con tre
ggg, indignatacontroipolitici. Vent’annido-
po, la tivii torna a contare. Ma a pagarne il
prezzo sono, per primi, i protagonisti di
vent’anni fa. E degli ultimi vent’anni. La Le-
ga: sfinita dalla saga familiare di Bossi. Dagli
scandali che non le vengono perdonati - e
fanno notizia — proprio perché in passato
BossielaLegahannointerpretatoilruolodei
Grandi Censori.

Ma la tv, in questi giorni, ha sanzionato il
declino dei protagonisti della Seconda Re-
pubblica. Per primo, Silvio Berlusconi. Che
ha dettato leregole eiformat della politicae
dei suoi attori. Per quasi vent’anni. Il Cava-
liere. Ha cominciato la sua avventura il 26
gennaio 1994, con un video nel quale an-
nunciava la sua “discesa in campo”. Ma do-
po la conferenza stampa del 27 novembre &
difficilenon considerareilsuotemposcadu-
to. Anche se annunciava il contrario. La sua
ri-discesa in campo. Pochi giorni dopo ave-
re annunciato l'intenzione di “tirarsi indie-
tro”. Piltdelle parole, &€ 'immagine a tradire
Berlusconi. Sugli schermi tutti hanno visto
un vecchio. Incapace di invecchiare. Di ac-
cettare i segni dell’eta. Di affrontare il decli-
no - fisico - con dignita.

Una nemesi che ha colpito anche il suo
“nemico” disempre. Antonio Di Pietro. Pro-
tagonista delle inchieste e dei processi di

Mani Pulite. Una sorta di rito purificatore,
celebratodifronte al popoloriunito. Davan-
ti alla televisione. Impossibile immaginare
Tangentopoli senza le immagini in diretta
dei processiaipolitici della Prima Repubbli-

ca.

AntonioDiPietro eimagistrati divennero,
allora, gli eroi popolaridel cambio d’epocae
di sistema. Dalla democrazia dei partiti alla
democraziadel pubblico. DicuiSilvioBerlu-
sconi diviene presto il regista e il protagoni-
sta assoluto.

La carriera di Antonio Di Pietro, pero, og-
giappareincrisi. Compromessadall’inchie-
sta di Report, la trasmissione di Milena Ga-
banelli, che una settimana fa ha scavato nei
conti del suo partito, descrivendolo come
unasortadiaziendafamiliare. DiPietro. Col-
pito dalla satira di Maurizio Crozza, nel pro-
gramma trasmesso su La 7. Con effetti ancor
piudeleteri. Perché oggi, perlacarrieradiun
politico, Crozza conta piu di Vespa, Floris e
Santoro. Non a caso Di Pietro ha reagito so-
prattutto dopo il ritratto velenoso di Crozza.
Ha parlato di killeraggio. Fomendo una ver-
sione dei fatti in contrasto con quella di Re-
port. Con scarsi risultati, visto che, nelle sti-
me elettorali, I'ldv e scesa al di sotto del 5%.
Mentre, per livellodiimpopolarita, DiPietro
affianca Silvio Berlusconi. I nemici di sem-
pre sono finiti in fondo alla scala. Dell’opi-
nione pubblica.

L’'importanza della tiviy, nella politica at-
tuale, & confermata dalle strategie di comu-
nicazione di Beppe Grillo. Anche se disegno
contrario. Egli &, infatti, implacabile nel san-
zionare ogni apparizione televisiva degli
esponenti del M5S. Da ultima, la partecipa-
zione a Ballaro di Federica Salsi, consigliera
comunale di Bologna. Per Grillo, lapresenza
neitalkshowtelevisivié“ilpuntoG”. Che ge-
nera piacere a chi vi appare. Ma, al tempo
stesso, nelogoral’immagine. E, insieme, mi-
nalacredibilitadelleforze politicheacuifan-
noriferimento gli ospiti televisivi.

Le valutazioni - e le imposizioni - di Gril-
lo, sono significative. Perché Grillo &€ un
esperto di media. Ha frequentato la tv per
quasivent’anni. Neéstatounpersonaggiodi
successo. Poi ha calcato le arene e i teatri-
tenda. Infine, ha sperimentato il potere dei
new media. Ne ha fatto un modello alterna-
tivo di partecipazione politica. Alla base del
suo MoVimento. La rete, il blog, i Meet up:
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hanno permesso alM5S disottrarsiaicondi-
zionamenti- politici ed economici-deime-
dia tradizionali. E permettono a Grillo di
controllare, a sua volta, gli eletti del MoVi-
mento. Di cui “possiede” il marchio. Nel
M58, d’altronde, la consegna del silenzio &
accuratamenterispettata. Nessun militante
sirecaneiTalk deimedianazionali. Salvoec-
cezioni, prontamentesanzionatedal leader.
Che & 'unico ad apparire - nei video ripresi
dal suo blog o registrati nelle sue tournées
“politiche”. D’altronde, ci pensanoitalkeitg
(per primo, quello di Mentana su La 7) a in-
seguire Grillo eilM5S, garantendogligrande
visibilita (come mostrano i dati dell’Osser-
vatorio di Pavia).

Tuttavia,'indicazionediGrillocircaglief-
fetti politici della televisione e significativae
fondata. Apparirein tv, nei talk show, intemn-
pi di delegittimazione dei partiti e dei loro
leader, significa venire associati ad essi. As-
similati nello stesso clima antipolitico del
tempo. Come, vent’anni fa, la Lega. Esclusa
dai media. Eppure aveva successo. Proprio
per questo. Perchéimediaelatveranoiden-
tificati coni partiti tradizionali.

Il che suggerisce I’analogia di questa fase
con il cambio d’epoca di vent’anni fa. Ora,
comeallora, andare in tvdelegittima, invece
di legittimare. Rende impopolari, piuttosto
chepopolari. Conladifferenza, decisiva, che
oggila televisione conta molto piu di allora.
Vent’anni di democrazia del pubblico gui-
data da Berlusconi non sono passatiinvano.
Cosl, oggila televisione famolto piimale al-
lapoliticae ai politici. Anche perché, in tem-
pi di antipolitica, li ha inseriti in format di
infotainment e politainment. Naturaliter
anti-politici. E perchéi politici e i partiti, ne-
gli ultimi vent’anni, hanno abbandonato la
societa e il territorio per trasferirsi li. Nei sa-
lotti e nei talk show. Arecitarla parte dei cat-
tivi. In alternativa e, pilt spesso, insieme ai
casi turpidi giornata. Traun delitto irrisolto,
un’aggressione e uno scandalo sessuale.
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