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CHE FINE

HA FATTO
L’AGENDA
DIGITALE?

di MASSIMO SIDERI

ov'e finita VTtalia

digitale? A quasi un
anno dalla comparsa di
un’Agenda del web nel
dibattito politico e
pubblico nazionale, chi
paria di digitale sembra
ancora un po’ 1a vittima
ideale della canzonatura
di Renato Carosone: <Tu
vuo’ fa’ americano, ma
sei nato in Haly». Eppure
& sempre pili chiaro che
stiamo parlando di un
ingrediente necessario per
una ripresa economica
duratura e non di una
semplice suggestione
alchemica che promette
pietre filosofali.

Inquesti 12 mesi sono accadute molte cose:
é stzo a lungo annunciato Digitalia, il decreto
legge per attuare lo switch off della rugginosa
e anchilosata burocrazia pubblica. E stato av-
viatc un processe di accorpamento dei diversi
wffic, istituzionali finalizzati alla smaterializza-
zione dei processi in un’unica Agenzia digita-
le che anche Bruxelles ci chiedeva. Sono stati
quasi licenziati due disegni di legge parlamen-
tari — uno del Pd e altro del Pdi, anch'essi
saggiamente accorpati prima dell'estate —
per Taghettare il Paese verso una struttura
pill immateriale e sneila, ternini che possono
giustamente spaventare ma che appaiono pii
capaci di difendere i posti di lavoro nel 2012.
§i ¢ a lungo parlato di un decreto legge ad hoc
per le start up, un altro termine che rischia di
voler scimmiottare la Silicon Valley, ma che
racconta meglio di altri un fenomeno so-
cio-economico gid pulsante in Italia. Per inci-
80, anche la WNLANREGR con i suoi rituali
quasi elisabettiani si é dotata di una gemella
«digitale». Tutto € stato annunciato, dibattu-
to e smontato come un cubo magico ma nulla
¢ stzto compiuto veramente,

Una ragione strutturale che scagioni in pri-
ma battuta i «ritardatari», in questo caso il go-
verno, ¢'é sicuramente: al netto di tutte le al-
tre emergenze altrettanto importanti che 'ese-
cutivo di Mario Monti ha dovuto affrontare,
'8 1l fatto che Ja burocrazia e anche le gerar-
chie tradiziopali sono troppo lente per le rifor-
me digitali. E come correre in affanno per in-
seguire una preda che non si deve fermare
per dormire, mangiare, bere o riprendere il
fiato. Sembra geneticamente modificata ¢, in
qualche maniera, lo é. Eppure il peggior nemi-
co del digitale made in Italy & qualcosa di al-
trettanto intangibile seppure ben pil antico e
rodato del web: il pregiudizio. Solo poche set-

timane fa V'edizione inglese della testata
Wired si era «dimenticata» di citare una glova-
pe azienda italiana nella classifica delle 100
start up europee da seguire. Che sia stata una
«dimenticanza» & l'unica spiegazione possibi-
ie visto che JobRapido, start up milanese fon-
data da Vito Lomele, non pud essere sfuggita
all'occhio degli inglesi essendo stata acquista-
ta pochi mesi fa proprio da un gruppo anglo-
sassone di peso come V'editore del Daily Mail.
E altre ce ne sarebbero.

Ma ad essere onesti il pregiudizio esterofilo
nei nostri confronti non é il solo. Noi stessi
sembriamo i peggiori nemici dellidea di pote-

re partecipare a pieno titolo al Rinascimento di-
gitale. Paradossalmente i piti convinti sulle no-
stre capacitd sembrano proprio gli americani:
basterebbe l'impegno dell Ambasciata Usa in
Ttalia a dimostrarlo o il fatto che Amazon, dopo
annd di sfiducia, abbia deciso di aprire una vera
base operativa in Italia facendone uno dei Pae-
si chiave in Enropa. Il governo dovrebbe fare
quel passaggio, per certi versi catartico anche
se non indolore, che hanno fatto le aziende pri-
vate, obtorto collo: non ¢'@ modo di dribblare il
problema se si vuole restare sul mercato.

1l ministro dello Sviluppo economico, Cor-
rado Passera, forse proprio perché viene dal
settore privato lo ha onestamente capito ¢ ha
fatto del decreto sulle start up e del digitale i
propri cavalli di battaglia, Ma nella riunione
del Consiglio dei ministri di venerdi dovra tro-
vare il coraggio di imporre il tema all'attenzio-
ne dell'intero governo: non «dopo» la cresci-

. ta, la Spmmrarmiam e le politiche per l'occu-

pazione, ma di pari passo. Perché I'Agenda di-
gitale & una politica economica che dovrebbe
fare da collante a tutto il resto: risparmi nella
pubblica amministrazione, creazione di posti
di lavoro per i giovani e spinta al Pil.
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