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Servizio Pubblico, I’ Auditel alza bandiera bianca

I DATI ARRIVANO SEMPRE PIU IN RITARDO: “NON RIUSCIAMO A CALCOLARE LE TELEVISIONI LOCALI”. RAO (UDC): “AGGIORNATEVI”

di Carlo Tecce

C inque ore di ritardo, sempre di
venerdi; scuse nervose, sem-
pre di venerdi. Il sistema Auditel,
tarato su televisioni nazionali € bi-
polarismo (tripolarismo, al massi-
mo), certifica il rapporto con la
multi-piattaforma di Servizio Pubbli-
co: inadeguato. leri i risultati di
ascolto slittano di continuo, c'e
ancora troppa confusione, come
gia successo due settimana fa, sui
numeri di ben 26 emittenti locali
del circuito di iR ERARG).

IN TARDA mattinata, aspettan-
do il comunicato ufficiale, I'Auditel
scrive ai suoi clienti, cioe editori
televisivi e centri media: “Nono-
stante le nostre tempestive segna-
lazioni e tassative istruzioni, con-
tinua a registrarsi il fenomeno di
emittenti formalmente aderenti al
progetto Servizio Pubblico che non
trasmettono il programma di San-
toro. Occorre chiarire subito che -
spiega la societa in una lettera ri-
servata - i ritardi nella messa in li-
nea dei dati corretti non derivano
da inefficienze Auditel, ma da linee
di ambiguita prodotte da emittenti
che non segnalano in modo tem-
pestivo modifiche ai palinsesti”.
L'ultima frase gonfia l'equivoco piu
che limare i sospetti: “Va inoltre
ribadito che il risultato comples-
sivo della trasmissione non ne ri-
sente, ma ¢ I’assegnazione alla sin-
gola emittente che potrebbe risul-
tare penalizzata”. Prima traduzio-
ne: qualche emittente regionale,
non di certo Sky, annuncia Servizio
Pubblico e poi manda in onda chissa
cosa. E invece, siccome il segnale
si sovrappone di regione in regio-
ne, una televisione locale “invade”
il territorio di una concorrente
mandando in crisi il segnale Audi-
tel. Seconda traduzione: forse 1'8
per cento di share, i 2 milioni di
telespettatori - 370 mila in meno
rispetto a 7 giorni fa - corrispon-
dono al vero, ma anche no. Perché
Auditel fatica a rilevare il pubblico
di una singola emittente per un
complesso gioco di ponderazione
€ campione (5 mila e 500 famiglie
in totale). Se una volta a settimana,
soltanto una, 26 piccole televisioni
diventano grandi insieme si dimo-
stra piu complicato distinguere i
telespettatori Mediaset, Rai o La7
che si passano e ripassano il pub-
blico. A parte i limiti strutturali di
Auditel e il calo complessivo per i
prodotti d'informazione, la reda-
zione di Santoro evidenzia il lato

positivo: la multi-piattaforma resta
il terzo canale del giovedi e Servizio
Pubblico il primo programma d'in-
formazione. Anche il deputato &
NSIGEEER, capogruppo AR in
commissione di Vigilanza, consi-
glia ad Auditel di aggiornarsi: “Una
volta € un incidente, la seconda &
una coincidenza, ma dalla terza in
poi € un brutto vizio”.

“ANCORA una volta il venerdi
mattina, giorno seguente il pro-
gramma di Santoro trasmesso su
multi-piattaforma, I’Auditel ritarda
inspiegabilmente la pubblicazione
dei dati di ascolto”. E aggiunge: “E
la conferma dei tanti dubbi solle-
vati da piu parti su un sistema da-
tato rispetto allo scenario multime-
diale su cui dovrebbe essere inte-
resse prima di tutto di Rai e Me-
diaset, principali azionisti del con-
sorzio, fare piena luce. Rischiamo
di svegliarci tardi - conclude - sen-
Za sapere come trovare un’alterna-
tiva”. L'Auditel non € uno specchio
per misurare i muscoli, ma la fonte
principale per dividere la raccolta
pubblicitaria, un capitale di oltre 7
miliardi di euro 1'anno. Soltanto i
cervellotici share e audience, due
paroline inglesi fondamentali peril
mercato italiano, riescono a spo-
stare milioni di euro. E soltanto la
pubblicita, a braccetto con le sot-
toscrizioni del pubblico, alimenta-
no il circuito di Servizio Pubblico.
Flavia Perina (Fli), ancora, chiede
di ripensare l'Auditel: “A questo
punto - aggiunge Perina - € inne-
gabile ritenere sia obsoleto il siste-
madirilevazione dei dati d’ascolto,
che non tiene conto delle nuove
modalita di fruizione dei prodotti
televisivi. E diventa anche lecito
pensare che forse una parte dei so-
ci di maggioranza del consorzio,
Rai e Mediaset in particolare, te-
mono l'effetto Santoro”.

Calo complessivo
sui contenitori
d’informazione,
maSantoro
siconferma
ilterzo canale

del giovedi

RISCHLA DI FINIRE
TABILIAVITA
ARALINTERNATIONAL

UDC - STAMPA NAZIONALE




