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Il fattore coalizione
che stana gli astenuti

ILVO DIAMANTI

litico ha preso in considerazione le

coalizioni, oltre ai partiti. O meglio:
pilt ancora dei partiti. Soprattutto in pro-
spettiva elettorale. Visto cheleelezioni an-
ticipate, anche senon appaiono probabili,
restano, almeno, possibili.

DA QUALCHE tempo il dibattito po-

uttavia, in una competizione tra

coalizioni, la maggioranza di cen-

trodestra perderebbe voti, mentre

le aggregazioni alternative ne gua-
dagnerebbero. Se utilizziamo, come base-
datidiriferimento, il sondaggiodell’Atlante
Politico di Demos di due settimane fa, in
una competizione di tipo maggioritario a
tre, il Centrodestra otterrebbeil 37% deivo-
ti validi (circa 3 punti in meno rispetto alla
somma dei partiti), il Centro salirebbe, in-
vece, al 20% (oltre 6 punti in pil1) mentre il
Centrosinistra raccoglierebbe quasi il 43%
(4 punti in pitt). Diverso il risultato di una
competizioneadue.La“grande coalizione”
trailCentroconil CentrosinistraelaSinistra
si attesterebbe al 56%, mentre il Centrode-
stra salirebbe al 43%. L’attuale maggioran-

za, cioe, guadagnerebbe voti (ri-
spetto alla somma dei partiti) ma
perderebbe largamente lo stesso.
Vincerebbe solo in caso di alleanza
del Pd (dasolo) conil Centro.Oppu-
re se il Centrodestra trovasse, a sua
volta, l'intesa con il Centro. Daque-
sto bilancio quantitativo, pedante e
forse un po’ noioso, emergono due
indicazioni interessanti.

1) I partiti di opposizione riesco-
no a essere competitivi quando si
presentano in “coalizione”. Se in-
terpretano le elezioni in modo (se-
mi) “maggioritario”. D’altronde,
prima del famigerato Porcellum del
2005, il Centrosinistra guadagnava
nellacompetizionemaggioritaria, il
Centrodestra in quella proporzio-
nale. (Motivo percuiil Centrodestra
cambio legge elettorale.)

2) Tuttavia, a questo esito contri-
buisce, in parte, il comportamento
della “zona grigia” dell’elettorato,
checomprendeeriassumegliinde-
cisi, i reticenti e quelli che si dicono
intenzionatiad astenersi. Unacom-
ponente molto ampia. Superiore a
un terzo degli elettori. Secondo al-
cuni istituti, intorno al 40%. Ebbe-
ne, difronte allascelta fra coalizioni
invece che fra singoli partiti, 'am-
piezzadella“zonagrigia” quasisidi-
mezza.Oltreil45% diquantinonvo-

terebbero per un partito, infatti, vo-
terebberoperunacoalizione. (Ilche
significaoltreil15%e7 milionidivo-
ti).

3)Seneavvantaggerebbe, chiara-
mente, 'opposizione. In caso di
competizioneatre:il 12,6%degliin-
certi sceglierebbe il Centrodestra, il
13,8% il Centro eil 20,6% il Centro-
sinistra. In caso di competizione a
due, frail Centrodestra, da una par-
te, e il Centro, il Centrosinistra e la
Sinistra alleati, dall’altra parte, il

16% degli indecisi (e degli altri che non si
esprimono) si schiererebbe con il Centro-
destra, il 31,6% con il Centro-Centrosini-
stra.

Questidatisuggerisconoalcuneconside-
razioni.

a) L’areadegliindecisirisente dell offerta
politica. Ciog, delle alternative e dellerego-
le della competizione elettorale. Il Centro-
destra, fondato sull’alleanza fra Berlusconi
eBossi, traPdleLega, disponediun’identita
definita. Cio lo rende abbastanza stabile,
dal punto di vista elettorale, ma con pochi
margini di ulteriore crescita. Per cui appare
esposto alla “concorrenza”, nel momento
in cui gli avversari, invece di rassegnarsi a
una logica proporzionale, si presentassero
insieme. Perché non si vota solo per affer-
mare un’identita. Ma anche per vincere.

b) D’altronde, il Pd, ormai, e ridotto al 24-

25%, per effetto, soprattutto, degli “elettori
scoraggiati”. Evocano i “lavoratori scorag-
giati”, lefasce debolidelmercato dellavoro,
che, nelle fasi di crisi, ne restano fuori. Allo
stessomodo, gli “elettoriscoraggiati” sipar-
cheggiano fuori dal “mercato elettorale”,
quandole alternative, ailoro occhi, appaio-
no “scoraggianti”. Come oggi. Gli elettori
del Pd: delusi dal deficit di leadership, di
progetto, dilinguaggio del partito. Dal sen-
so diimpotenza di fronte a Berlusconi. An-
che quando, comein questafase, il Premier
apparefragile e vulnerabile. Lo stesso senti-
mento deprime gli elettori a sinistra della
Sinistra,chenel 2008 rinunciaronoavotare,
perché “esclusi” dalla soglia imposta dalla
legge elettorale e dalla decisione di Veltroni
diallearsisolo con!’ldv.

¢) Questi elettori “scoraggiati”, in parte,
sono stati attratti dalle novita nolitiche
“personalizzate” degli ultimi anni:
Vendola oppure Di Pietro. In parte,
semplicemente, si sono chiamati
fuori. “Esuli”. Cambierebbero atteg-
giamento di fronte a un’alternativa
concreta, offerta da un’alleanza del
Centrosinistra con la Sinistra. O a
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un’opposizione che comprendesse
anche il Centro. Allora, potrebbero
uscire dalla zona grigia, rientrare
dall’esilio. Votare.

d)Sannobenechesitratterebbedi
una soluzione transitoria, perché
hanno gia sperimentato la difficolta
di “governare”, dentro a coalizioni
che comprendono gruppi e identita
tanto eterogenee. Basti pensare al-
Pesito rapido e infelice dell’Unione.
Tuttavia, neppure la coalizione di
centrodestra che governa ha messo
in luce grande compattezza. Nono-
stante abbia stravinto le elezioni nel
2008, naviga a vista. Sopravvive gra-
zie asedicenti “responsabili” ead al-
tri parlamentari itineranti fra un
gruppo el’altro.

e) E poi, non & detto che le coali-
zioni debbano essere “per sempre”.
Si possono costruire a termine. Per
conseguire specifici obiettivi. Ad
esempio:unanuovaleggeelettorale,
alcune riforme istituzionali. E anzi-
tutto: perbattereil Centrodestragui-
dato da Berlusconi. Per battere Ber-
lusconi.Aldiladellesuevicendegiu-
diziarie: conil voto.

f) Il problemaeéchelealleanze “al-
ternative”, per essere credibili, per
attrarreglielettoriirriducibilie quel-
li scoraggiati, debbono essere di-
chiarate. Sottoscritte. Insieme agli
obiettivi. E al candidato comune e
condiviso.

g) Maperuscire dallesimulazioni,
cio deve avvenire presto. Anzi: se
non ora, quando?
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Voterebbero per una coalizione
ma non per un partito

Valori % tra coloro che non esprimono una intenzione
di voto per il partito oppure dichiarano I'intenzione di astenersi

Coalizione di centrodestra con Pdl
e Lega Nord e altri partiti di destra
mmsess 12,69

Coalizione di centro con B, Fli
e altri partiti di centro
s 13,8%

Coalizione di centrosinistra con Pd, ldv,
Sele altri partiti di sinistra
Bemsssas 20,6%

l o
scenario

Comunque mcertl o orientati al non voto
A

#(Altro 0,6%)

Coalizione di centrodestra con Pdl
e lega Nord e altri partiti di destra
e 16,0%

Coallzlone con tutti i partiti di centro
e centrosinistra
prsnesmssesesTEa 31,6%

20
scenario

Comunque incerti o onentatl al non voto
SRR G 1Y,

i{Altro 0,6%)

Coalizione di centrodestra con Pdl
e Lega Nord e altri partiti di destra
s 14 29,

Coalizione con il Pd

ei partiti di centro

e 15,79%

Coalizione di Idv, Sel

e altri partiti di sinistra

semmssnes  42,7%

30
scenario

Comunque incerti o orientati al non voto
R e 5 B9 Y,

# (Altro 1,6%)

L'Atiante Politico @ realizzato da Demos & Pi per La Repubblica.

Il sondaggio & stato condotto nei giomi 9-11 febbraio 2011 da Demetra

(metodo CATI). Il campione di 1027 persone (rifiuti/sostituzioni: 5047), é rappresentativo
per caratteri socio-demografici e la distribuzione territoriale defla popolazione italiana

di eta superiore ai 18 anni (margine di errore 3.1%)

Documentazione completa su www.sondaggipoliticielettorali.it
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