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Sondaggio Demos-Coop: crollala fiducianel Tg1, bene Skye La7. “Ballary” il talk pri affidabile

Tv,la“vitaindiretta” degli italiani

ILVO DIAMANTI

RMAIedifficiledistingue-
Oreframedla, politicaevita

reale. Equasiunluogoco-
mune. Tuttavia, € inevitabile, so-
prattuttoinquestigiorni. Mentre
infuriaildibattitosullacensuraai
programmieaigiornalistiin tele-
visione. Sui giornali-partito op-
purealserviziodeipartiti (perso-
nali). Mentreimperversalo spet-
tacolo quotidiano del dolore.

“italiani e l'informazione”,

condotto dall’Osservatorio
Demos-Coop, d’altronde, offre
una raffigurazione perfino
“spettacolare” di questo Paese
sospesotrarealtd erappresenta-
zione.

Ne isoliamo gli aspetti, a no-
stro avviso, piuisignificativi.

1.1l primo riguarda, non a ca-
50, il ruolo (ancora) dominante
della televisione. Oltre 8 italiani
su 10continuano, infatti, ainfor-
marsi quotidianamente in tivi,
attraverso i canali nazionali. E
stabile, rispetto all'anno scorso,
laquotadipersone—unasutre
— che ricorre regolarmente ai
quotidiani. Lo stesso discorso
vale per internet. Mentre gli
ascoltatori assidui della radio
non solo tengono, ma crescono
perfino un poco (43%: tre punti
in pil). Dunque, si profila uno
scenario stabile. Nell'insieme,
perd. Perché all'internosicolgo-
no cambiamenti molto signifi-
cativi.

2. La variazione pii1 evidente
rispetto allo scorso anno coinci-
de conil sensibile calo di fiducia
subito dai maggiori telegiornali
di Rai e Mediaset. Ormai condi-
vidono lo stesso destino, come
unasola, unicaimpresa: Media-
Rai. La fiducia verso il Tg 1 si at-
testaal53%. Ciog, 10puntimeno
di un anno fa, ma addirittura 16
rispetto al 2007. I1 Tg 5 conside-
rato “affidabile” dal 49% degli
italiani: 8 in meno dell’anno
scorso.Ancheglialtritelegiorna-
li di MediaRai calano. Ad ecce-
zione del Tg 3, che mantiene un
consenso molto elevato (63%) e,
ancor pill, dei Tg regionali Rai. |

ILSONDAGGIO annualesugli

plu apprezzatl.

Cresce, invece, il gradimento
verso iTgde La 7 (ora diretto da
Mentana), Sky e Rai news 24
{(quest’ultima, presumibilmen-
te, trainata dal Tg 3, che spesso
ne diffonde le edizioni). Il che
spiega, in parte, 'andamento
deludente deiprincipalinotizia-
ri di MediaRal, confermato an-
che sul piano degli ascolti Audi-
tel. Laconcorrenzaéfavoritaan-
che da altri fattori. Skye La 7, in
particolare, sono ritenuti, non a
torto, meno condizionati politi-
camente. Il posizionamento po-
litico penalizza, inoltre e non a
caso, soprattutto il Tg 1, la cui
identita, presso il pubblico, ap-
pare sensibilmente cambiata.
Era al centro, anzi: il Centro. Un
Tg ecumenico. Oggi, invece, ap-
pare sempre pill spostato verso
destra. Visto che ottiene ilmassi-
mo della fiducia tra gli elettori
del Pdl e della Lega. Il “nuovo
centro”, invece, appare Sky Tg
24. Anche se occupa uno spazio
piu ridotto. Come quello politi-
co, d’altronde.

3. Al contrario dei notiziari, i
programmi di dibattito e ap-
profondimento politico e socia-
lenonsembranosoffrire. Ballard
si conferma la trasmissione piut
affidabile per gli italiani. Ma An-
noZero,diMicheleSantoro, nel-
I'ultimo anno, ha visto crescere
molto il gradimento del pubbli-
co. Come, d’altronde, Report di
Milena Gabanelli. Trasmissioni
apprezzate soprattutto dal pub-
blicodicentrosinistra, rivelanoil
paradosso diquesto Paese, schi-
fato dalla politica, che, tuttavia,
sente bisogno di politica. E si ri-
volge, per questo, alla televisio-
ne. Non a caso, cresce il gradi-
mento dei due programmideLa
7:Otto e mezzo, condotto daLil-
li Gruber (6 punti in pit nell'ulti-
mo anno, addirittura 11 negliul-
timi tre) e L'Infedele di Gad Ler-
ner (anch’esso 6 puntiin pitinel-
I'ultimo anno). Contribuiscono
al successo della rete, dettato,
soprattutto, dal ruolo attribuito
all'informazione. PortaaPortae
Matrix vedono scendere, di po-
co, la fiducia nei loro confronti.
Forse perché si tratta di pro-
grammi spostati, sempre pil, in
direzione dell'infotainment.

Un terreno battuto, in modo

esplicito, da altre trasmissioni,
che, anzi, antepongono l'intrat-
tenimento e, talora, la satira.

Con risultati molto significativi.
Striscia e le Iene, ma anche il sa-
lotto di Fazio risultano molto
graditi e ottengono ascolti su-
per. Il che precisa ulteriormente
ilparadosso precedente. Lapoli-
tica e i politici sollevano il di-
sprezzomaanchel'interesse po-
polare. Fanno spettacolo. Rac-
contano i fatti nostri (e vostri).

4. Oggi, d’altronde, ¢ difficile
anchedistinguere tra spettacolo
e vita. Nell'omicidio di Sarah

Scazzi, in particolare, i confini
sonoinvisibili. Lascena, ormai, &
unica. Confusa. Affollata da per-
- sonaggi numerosi e indistinti. I
familiari e i congiunti della vitti-
ma, insieme a quelli dei presun-
tiassassiniecomplici.Insiemeai
conduttori e ai sedicenti opinio-
nisti dei programmi del pome-
riggio e della seconda serata. Poi
igiornalisti. Gliinviatiad Avetra-
na.Embedded.Partedellestessa
rappresentazione. Certo: i pro-
grammi del pomeriggio hanno
un pubblico ben definito. Don-
ne, casalinghe, anzianie pensio-
nati. Quelli che passano piu di 4
ore davanti alla tivi1 ogni giorno.
Ma abbiamo l'impressione che
Avetrana sia divenuta teatro di
uno spettacolo su cui tutti getta-
nolosguardo,conattenzionedi-
versa e intermittente.
5.L'importanzadellativiinon
deve fare dimenticare le trasfor-
mazioni prodotte dalle nuove

tecnologie della comunicazio-
ne. Internet, i Social Network,
Twitter e Facebook, Skype. D’al-
tra parte, il 40% degli italiani —
soprattutto giovanieistruiti—eé,
ormai, connesso quotidiana-
mente in rete. Dove si informa,
chatta compra, vende, parteci-
pa, “simostra”. Ela comunitain
Rete, che forza i confini della so-
cietaridottaauna plateadispet-
tatori.

6.Eppure, mentresiassisteal-
l'avvento dei nuovi media, il
sondaggiodell’OsservatorioDe-
mos-Coop sottolinea I'impor-
tanza dei media “tradizionali”.
Magari “innovati” e ibridati dal-
lenuovetecnologie, comeavvie-
ne per i quotidiani online. Il che
riproduce—eripropone—I'im-

magine dell'Ttalia come un Pae-
se, anzi: un “paese” raccolto da-
vanti alla tivii. Dove si mette in
scenalospettacolo dellavita, del
dolore e del divertimento, della
politica e della compassione. A
cui tutti, o quasi, vorrebbero—e
cercano di — partecipare. Se
non da protagonisti, almeno da
comparse. Di cui tutti sisentono
parte.

Per questo anche noi, come il
55% degliitaliani, riteniamo che
la posizione dominante di Ber-
lusconi sui media danneggilali-
berta diinformazione. E, comeil
62% degli intervistati, pensiamo
che condizioni la vita politica
nazionale. Tuttavia, siamo con-
vinti che non basteranno leggi e
regole nuove a ridimensionare
I'influenza del Cavaliere. Perché
viviamoinunpaesemedialepla-
smato da lui. Pensiamo di assi-
stere alla vita in diretta. E invece
viviamo una vitaindiretta.
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Tgl e TgS, fiduciaapicco
ma la fame di tv-venta
spinge Ballaro e Annozero

Gliitalianiel informazione nelregno MediaRai

La fiducia nei pop talk e programmi di satira politica
Quanta fiducia nutre nei confronti dei seguenti programmi

di informazione televisiva? (valori % di quanti hanno risposto molta o abbastanza fiducia;
in rosso la % di persone che non si esprimono o che non conoscono il programma)

Striscia la notizia

Che ternpo che fa
Leiene
Le invasioni barbariche
Parla con me

La fiducia nei programmi di approfondimento e inchiesta

Quanta fiducia nutre nei confronti dei seguenti programmi di informazione televisiva
(valori % di quanti hanno risposto molta o abbastanza fiducia;
in rosso la % di persone che non si esprimono o che non conoscono il programmay)

Balfard
Report

Anno zero
Matrix

Porta a porta
Otto e mezzo
L'infedele
in'/z ora
Omnibus

L 'ultima parola

Scusi lei e favorevole o contrario?

loonline
misto”
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La fiducia nei Tg
In particolare quanta fiducia ha nei seguenti notiziari?
(valori % di chi esprime molta o abbastanza fiducia; in rosso la % di persone che non si esprimono)

201 .2009 2007 . differenza 2010-2007
T3 regionale 72,1 72,8 71,5 108
Tga diRai3 . B34 83,8 63,4 000
Tg2 diRaiz2 . 53,4 62,4 62,6 92,
TgldiRail 53,2 63,6 69,0 - -158
ToddiCanales , 48,6 56,7 59,3 - =107
Tgditaz ' 45,8 42,9 34,3 o +115
Radio Rai 44.4 45,9 43,8 +0,6
Rai News24 36,8 32,6 19,2 +17,6°
Studio Aperto di ltalial 36,7 45,0 39,8 <30
Sky Tg2d , , 35,0 27,1 21,8 - H18,7
Tg4 di Reted 23,6 285 26,9 ~ 3.3
Le fohti di informazione Fonte: Sondaggio Demos & Pi, Ottobre 2010 (base: 1310 casi)
Per tenersi informato con che : 2010 L L0007
frequenza utilizza... (valori %) e it ot s et e

Mai meno di una:  Qualche volta - Qualche volta =+ Tutti Tutti

voltaalmese ' almese  allasettimana :. igiomni : :: igiorni |
..latelevisions (Mediaset, Rai, La7) 4.4 1,8 10,8 829 87 870
Jaradoe 30,7 87 17,2 434 a3
internet 43,1 4,3 142 385 382 248
.4 quotidiani 23,5 13,0 296 339 331 302
i settimanali ‘ 46,5 22,5 247 59 74 64

I lettori dei quotidiani on-line e su cartax*
(Valori %)

34,7%

Solo cartacei

28,8%

Entrambi

24, 7%

Non leggono

11,8%

Solo on-line

*La tipologia & costruita incrociando e seguenti variabili:
a) I'utilizzo di internet per leggere quotidiani online (si / no)
b} la tettura dei quotidiani cartacei (tutti i giorni, qualche volta la settimana /
qualche volta al mese, meno di una volta al mese, mai)

Ritaglio stampa ad wuso esclusivo del destinatario, non riproducibile.




la Repubblica

Data
Pagina

Foglio

25-10-2010
22
4/4

Il colore politico dei Tg: (evoluzione 2007-2009-2010)

Differenza tra la fiducia espressa nei confronti di ciascun Tg
tra gli elettori di Pdl-Lega Nord e Pd-Idv

B 2010

,_Sinistra
~

Tg3 di Rai3

Destra |

Rai News24

Tg3 regionale

Radio Rai

Sky Tg24

Tg2 di Rai2

Tg1 di Rait
18,7

11,1
Tg4 di Rete4

Studio Aperto di ltalia1

Tg5 di Canale5

NOTA METODOLOGICA

L'Osservatorio sul capitale sociale é realizzato da Demos & Pi in collaborazione con Coop
(Ass. Naz.le cooperative di consumatori) e la partecipazione del LaPolis - Univ. di Urbino
per la parte metodologica e di Medialab - Vicenza per quella organizzativa.

It sondaggio é stato condotto da Demetra (sistema CATI) nel periodo 18-22 ottobre 2010.
If campione intervistato (N=1310) é rappresentativo della popolazione italiana con 15 anni
e oltre per genere, eta, titolo di studio e zona geopolitica di residenza:

Documento completo su www.sondaggipoliticoelettorali.it
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