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~LEINTENZIONI E | CONSENSI DI UNA CATEGORIA STRATEGICA

Ecco come votano

gli autonomi

e le partite Iva

Suf

ragi al 50% per il Pdl e la Lega

Centrosinistra al 25%, Terzo polo al 15%

La bussola delle scelte

Le intenzioni di voto delle partite lva
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FONTE: Coesis Research- Il Giornale delle Partite Iva

@;\2 ono voti che contano, so-
%% no 3,5 milioni di consensi
&;\J in libera uscita nel mer-
cato elettorale, che tutti i par-
titi vorrebbero conquistare.
Se si andasse a votare presto,
a chi andrebbero i consensi
delle partite Iva, simbolo del
lavoro autonomo di nuova ge-
nerazione?

Il sondaggio

Secondo Coesis Research, so-
cieta specializzata che svolge
attivith di monitoraggio del-
I'opinione pubblica, il centro-
destra conquisterebbe la meta
dellelettorato, anche se una
fetta analoga andrebbe alle al-
tre forze politiche. L'istituto di
ricerca ha recentemente veri-
ficato (gennaio 2011) le inten-
zioni di voto di un campione di
300 elettori appartenenti al

popolo delle partite Iva (i risul-
tati si possono leggere nel nu-
mero del Giornale delle Parti-
te Iva in edicola da domani).
La metodologia & quella dell’in-
tervista telefonica Cati inte-
grata da colloqui di approfon-
dimento qualitativo. L’obietti-
vo ¢ stato quello di individuare
come si distribuiscono le prefe-
renze elettorali in questo seg-
mento cruciale e strategico
della popolazione italiana.

Le quote maggiori

L’aggregazione delle intenzio-
ni di voto per schieramenti
evidenza questo quadro di at-
teggiamenti: il partito con la
maggiore quota di consensi
fra le partite Iva ¢ il PdL, al
31%. A seguire, nettamente di-
staccato, il Pd, al 19%. Al ter-
zo posto si trovano la Lega, at-

testata su un 15%, Fli a un 8%,
I'Udc al 7%, I'1dV al 6%, la De-
stra e Sinistra Ecologia e Li-
berta entrambe al 4%, il Movi-
mento Cinque Stelle al 2%, la
Federazione della Sinistra a
poco piu dell’1%.
Ladifferenza

Nella popolazione italiana in
generale, invece, gli atteggia-
menti in termini di intenzioni
di voto si distribuiscono nel
modo seguente: Centrodestra
43%, Centro 12%, Centrosini-
stra 31%, Sinistra 11%, Altro
4%. Mentre tra le partite Iva
Parea del centro-centrodestra
pesa per il 65% del totale, nella
popolazione generale questo
peso scende al 55%. «La diffe-
renza ¢ di dieci punti. Il che
conferma - spiega Alessandro
Amadori, responsabile della ri-
cerca - che, nonostante la crisi
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del berlusconismo, l'atteggia-
mento degli autonomi pit favo-
revole al centrodestra».

llgradimento

Nonostante I'indebolimento di
immagine e la perdita di fidu-
cia che Berlusconi ha subito,
non si pud ancora parlare di
una ricaduta di questi fenome-
ni sul potenziale di consenso
per l'area di offerta politica
che sinora ha avuto nel Cava-
liere il suo leader. «Va detto -
continua Amadori - che anche
nella popolazione generale la
tenuta del centrodestra & su-
periore alle aspettative. A di-
mostrazione che i meccanismi
di voto e del consenso sono
contraddistinti da processi
inerziali, che rendono lenti e
difficili gli spostamenti da uno
schieramento all’altro».

Le fatichedel Pd

Ma perché la sinistra fa fatica
a conquistare le partite Iva?
«I1 mondo del lavoro autono-
mo - conclude Amadori - sente
pill feeling e vicinanza verso il
centrodestra. Il centrosinistra
@ in difficolta perché non ha
mai preso seriamente il treno
della modernizzazione. Nelle
affermazioni & per I'innovazio-
ne e il mercato, ma nel comuni-
carlo & poco convincente».
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